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L0 yogurt
e sempre
di moda

I mercato dello yogurt

continua a crescere,

anche se con cifre pit contenule
tispetto a qualche anna 14,

forte delf'offerta variegata

che soddisia fulte le esigenze
del consumatori e gella fama

di prodotfo capace

di coniugare gusto e benessere

Crescere con il restyling del

Giulia Marini, product manager yogurt e dessert di treValli Cooperlat
Lalimentazione di opoi pravedi pecsi veloct & nutrientl, stimalando il consumao deg yogurt, che si prestan
oo Tacif a queshy stile o vita, Questo mercata, nonostanée nsenta del problemi causali dalsumento
el prezzi dalla materia prima, ha &noora interessanti mangni di amgliamento, In ftala, le eree del centro

a il sud 5 prestann 4 un ingremento delia penedraziong & soprafiutio dei corsumi 6 Guesto prodatio.
Ung e ciet i interessand] el ultimi 12 mesi riguarda proprio 13 crescita del numero di amigle che
acquistans yogurt. Lslementa trainants dei consumi, (0 quests momanto, &l salutismo. Pertanko, | prodoti
|pqati = questn concetto guidana ka crescita del compart yogu, considerandn che gi st segmenti, nel
GomplEssn, imangono costantl, Nell'area santé (probiotico)  fatione chizve & stabo quello o sviuppare il
poncetin piacera-salube. & el di innovazions, nal 2010, Fabigttivo dell'azkenda trevali Cooperlat & Tar
Eriscere in portiolo Fintera cxiegona che ha regisirato incrementt nal 2000

A pariia da math magaio & in program ma 8 restying del pack system degll yogurt. | portiaio sars composto
3 LA NUOva Hinea di yoourt drink probicticl ch ands ad ampliare |2 gamma degli vogun tradizional TreVali
(Tretfalli Vivieggera @ Treali yogurt inferg) con un prodota naturle @ modem, in un'otfica di rumm&rm]
& aricchimento dell'offerta. I pack esaberd | benefit del prodofio atirvessa un fone impatio visiw & 1
taglio modama adallo 2 un pubbico giovana ed evoluln, atients @l salute & aperto alks MNOVATION

Il secondn restyling riguardara & i delin yoouet intern tredall per esattare | valon di gusto @ nulimento,
naturality e tradizione, legando ancor di pite il brand al concetn o salula 8 genuinita.




